CRIDA A PROJECTE

Identitat Corporativa Autoritat de Transport Metropolita de Valéncia

Bases i convocatoria oberta als professionals i agéncies

1r.- Objecte i finalitat de la convocatoria

La Presidencia de la Generalitat Valenciana, amb el suport de I'Associacié de Dissenyadors de la
Comunitat Valenciana (ADCV), I'Associacié d'Empreses de Comunicacié Publicitaria de la Comunitat
Valenciana (ComunitAD) i el Col-legi Oficial de Publicitaris i Relacions Publiques de la Comunitat
Valenciana (COPRPCV), organitza una convocatoria per a les agencies i professionals amb I'encarrec
d'un treball consistent en la realitzaci6 d'una nova identitat corporativa per a |'Autoritat de

Transport Metropolita de Valéencia (ATMV).

Per a aixd obri aquesta convocatoria a través d'una 'Crida a projecte' que permetra la seleccié del
professional/s o agencia de publicitat, que realitzara la nova identitat corporativa, incloent-hi un

manual basic d'identitat corporativa.

La Presidéncia de la Generalitat Valenciana esta interessada a contractar els serveis del/la

professional/s que realitzen aquest treball, mitjancant el corresponent contracte menor.

El pressupost per al desenvolupament d'aquest encarrec és de 4.000€ +IVA.

No obstant aix0, si féra necessari complementar |'objecte del contracte amb prestacions
accessories que hagueren de desplegar-se necessariament per I'empresa seleccionada, el preu
final del conjunt de prestacions i de I'objecte principal del contracte no podra superar l'import

maxim de la contractacido menor per a aquest tipus de serveis.

Qualsevol variacié o correccié del disseny inicial estara subjecta a un acord previ entre les dues
parts. A més, I'Us del disseny per a una finalitat diferent de I'especificada en aquesta convocatoria

haura de tindre el consentiment de I'autor/a.



2.- Requisits participants

Podran presentar-se qualsevol professional/s o agéncia de publicitat.

No podran participar en la convocatoria les persones que, complint els requisits especifics de
participacié establerts en els apartats anteriors, estiguen incurses en alguna de les causes de
prohibicié per a contractar prevista en l'article 60 i concordants del Text Refés de la Llei de

Contractes del Sector Public, aprovat pel Reial Decret Legislatiu 3/2011, de 14 de novembre.

Cal que els candidats estiguen donats d'alta en I'lAE i estiguen al corrent de les obligacions de la

Seguretat Social pertinents.

3.- Forma, termini i lloc de presentacié de les candidatures

Les persones interessades a participar hauran de presentar una candidatura (inscripcié gratuita).
Per a aix0 han d'enviar un correu electronic amb dos arxius tipus PDF diferenciats:

- Porfoli o book de treballs: Document que arreplegue fins a 10 treballs especifics realitzats fins al
moment que estiguen relacionats amb el tema d'aquest encarrec: identitat corporativa.
L'incompliment d'aquest requisit invalidara la candidatura.

- Curriculum personal o acreditacié professional semblant de I'empresa.

La forma de presentacio d'aquesta informacié sera digital, adrecada al correu: candidatura@gva.es
i en l'assumpte indicara ‘Crida a Projecte IC ATMV’. La recepcié correcta de la documentacid

requerida sera confirmada mitjancant un justificant de recepcié.

Per a consultes sobre el procés el telefon d'informacid és 96 342 46 23.

4.- Composicio del Comite de Seleccid

El Comité de Seleccié estara compost per membres de [|'Associacid de Dissenyadors de la
Comunitat Valenciana, I'Associacié d'Empreses de Comunicacié Publicitaria de la Comunitat
Valenciana, el Col-legi Oficial de Publicitaris i Relacions Publiques de la Comunitat Valenciana , un

representant de la Presidencia de la Generalitat Valenciana i un representant de |'Autoritat de



Transport Metropolita de Valéncia.
5.- Constitucio i actuacio del Comiteé de seleccid. Criteris de valoracié. Decisio
El Comité de Seleccid es constituira i reunira el dia 28 de febrer de 2018 i de les seues decisions

s'alcara acta.

En primer lloc, comprovara totes les candidatures presentades per a verificar el compliment efectiu
de les condicions establertes en les presents bases i, en conseqliéncia, pronunciar-se sobre la seua

admissio definitiva.

A continuacid, procedira a la decisié de la convocatoria, a I'efecte de la qual valorara tant la qualitat

dels portafolis de treballs de participants aixi com el seu curriculum.

Entre totes les candidatures el Comite seleccionara la que considere més adequada i reunisca les
millors qualitats per a la realitzacid del treball, seguint els criteris seglients:

-Experiéncia en projectes semblants

-Qualitat en treballs desenrotllats

-Originalitat i creativitat en els resultats
Una vegada adoptada la decisid, es detallara al professional o empresa seleccionat en una sessid
informativa les especificacions técniques necessaries per a la realitzacié de la imatge, aixi com

dates d'entrega i forma de pagament.

La decisio del Comite de Seleccid es fara publica en la pagina web de la Presidencia de la

Generalitat Valenciana aixi com en la web de I'’Autoritat de Transport Metropolita de Valéncia.

El candidat seleccionat pel jurat formalitzara el contracte corresponent d'acord amb les normes

gue s'apliquen per a la contractacid publica.

El jurat podra declarar deserta la convocatoria si ho considera oportu.



6.- Fases de la convocatoria

Aprovades la convocatoria i les bases que ens ocupen, se'ls donara publicitat en la pagina web de
Presidéncia i les pagines web dels col-lectius professionals: Associacié Dissenyadors de la
Comunitat Valenciana, Associacid d'Empreses de Comunicacié Publicitaria de la Comunitat
Valenciana i Col-legi Oficial de Publicitaris i Relacions Publiques de la Comunitat Valenciana, aixi

com en la web de I'Autoritat de Transport Metropolita de Valéncia.

-Publicacio bases i inici periode de recepcié de candidatures: 19 de febrer de 2018.
-Termini limit enviament candidatures: 26 de febrer de 2018, a les 13h.
-Reunid del Comiteé de Seleccid: 28 de febrer de 2018, a les 17:30h.

-Confirmacié de la seleccié: 1 de marg de 2018.

La participacié en aquesta convocatoria implica la plena acceptacid d'aquestes bases.



Annex 1.-

Briefing

1.- Anunciant/marca:
L'Autoritat de Transport Metropolita de Valéncia (ATMV): organisme autonom adscrit a la

Conselleria d"Habitatage, Obres Publiques i Vertebracio del Territori.

2.- Producte o servici:
L'ATMV és una entitat de cooperacid institucional creat per a superar l'actual fragmentacié en

politiques de mobilitat de |'area metropolitana de Valéncia, on el repartiment i delimitacié de
facultats entre les administracions es feia en raé del territori. Aquest model competencial resultava
limitador quan es pretén oferir i gestionar un servei de mobilitat per als ciutadans de manera
global i adaptat al context actual.

L'objectiu de I'ATMV és que la ciutadania, el seu ‘client’ principal, reba una oferta integrada de
transport que li permeta desplacar-se dins de |'area metropolitana de Valéncia sense barreres
territorials o modals, adaptant-se al context social i demandes dels ciutadans en termes de
mobilitat.

Actualment els usuaris de transport public en I'area metropolitana de Valéncia tenen a la seua
disposicio diferents modes de transport (autobusos municipals, autobusos metropolitans, metre,
ferrocarril), diferents tarifes associades, aixi com diferents canals d'informacié relacionats amb
cada mode, generant solapaments i duplicitats.

El projecte de I'ATMV és oferir uns paraiglies comuns a totes les administracions amb
competencies en transport public perqué els ciutadans identifiquen un unic interlocutor
encarregat de gestionar de manera conjunta i coordinada els servicis en materia de transport dins
de I'area metropolitana. Es a dir, oferir als usuaris el millor servici de transport public per a
desplacar-se des del punt A al punt B oferint els modes més adaptats per a cada situacid i eviat les
ruptures d'informacié o tarifaries per a fomentar la intermodalitat.

En definitiva, proposar una xarxa de servicis de transport public Unica per a tots els ciutadans de
I'area metropolitana amb multiples modes disponibles coordinats entre si.

3.- Objectiu:

Creacié d'una nova identitat corporativa. Aquesta ha de tindre en compte la convivencia amb
altres logotips, tant el de la Generalitat Valenciana, com de les identitats dels diferents actors del
sector: Ajuntament de Valéncia, Federacid Valenciana dels Municipis i provincies, EMT, FGV,
Metrobus i altres operadors d'autobusos municipals.



4.-Public objectiu:
Usuaris del transport public metropolita de Valéncia.

5.- Timing:
La primera reunio de treball sera en la segona setmana de marg.

6.- Pressupost:
El pressupost és de 4.000€ + IVA.

7.- Informacio addicional:

L'ATMV és un organisme amb competencies administratives pero també amb una futura activitat
comercial (venda de titols) i activitat informativa (web i app amb planificador de rutes, marquesi-
nes homogenies amb informacié de pas de les diferents maneres de transport, punts atencio al
client, etc) per la qual cosa la seua imatge estara molt present en els espais publics i exposada a la
ciutadania de manera constant.

El logo de I'ATMV ha de poder adaptar-se a formats i grandaries variats (marquesines, targetes de
transport, etc.) per la qual cosa ha de ser facilment llegible i recognoscible per a tots els tipus
d'usuaris.

El transport public ha de percebre's com una aposta de futur fresca i moderna al servei dels ciuta-
dans i la imatge institucional de I'ATMV ha de reflectir eixe objectiu.

Al seu torn, com a entitat de cooperacié institucional, si les maneres de transport sén representa-
des, totes hauran de tenir cabuda.



